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1. Manazerske shrnuti

Rocni komunikacni plan Integrovaného regionalniho operacniho programu pro rok
2020 (dale jen RKoP IROP 2020) je klicovym dokumentem shrnujicim strategii komu-
nika¢nich a marketingovych aktivit provadénych RO IROP a zprostredkujicim subjek-
tem IROP - Centrem pro regionalni rozvoj Ceské republiky (dale jen Centrum). RKoP
IROP 2020 vychazi z povinnosti stanovené v clanku 115 narizeni Evropského parlamen-
tu a Rady (EU) €. 1303/2013, které uklada ridicim organdm vypracovat komunikacni
strategii, diky niZ je zajistovana publicita jednotlivych operaénich programi. RKoP
IROP 2020 dale navazuje na Spolecnou komunikacni strategii evropskych struktural-
nich a investi¢nich fond@ v CR v programovém obdobi 2014-2020 (dale jen SKS ESIF)
a zpresnuje navrzené postupy pro komunikaci a publicitu IROP v Komunikacnim planu
IROP 2015-2023 (dale jen KoP IROP).

Obecné je mira povédomi Siroké verfejnosti o evropskych fondech v Ceské republice na
velmi dobré Urovni, coz je dano velkym objemem financ¢nich prostredkl investovanych
z evropskych fondl. O existenci fondd vi 83 % obyvatel. Polovina z nich je povazuje za
prinosné, druha polovina o existenci fondl nevi nebo je vnima negativné - méa obavy
zejména z korupce, zneuziti prostredkd a pouziti na nepotrebné ucely, pochybuji o pri-
nosu pro ob&any a vyhodnosti pro CR. Pozitivni dopad na regiony vnima 54 % obyvatel.
40 % obyvatel pak nepozoruje Zzadné dopady. Na zakladé zjisténych vysledkd je potreba
v této fazi programového obdobi vyzdvihnout pozitivni dopady EU fondd zejména pros-
trednictvim kvalitnich, prinosnych a smysluplnych projekta.

Diky massmedialni kampani realizované od Gnora do cervna 2019 vzrostlo povédomi
o IROP z 29,5 % na 41,1 % cilové skupiny, tedy o 11,6 p.b. Kampané zvysily i povédomi
o moznosti financovani zateplovani bytovych domd a obnovy pamatek prostrednictvim
IROP. Mediatypy oslovily s riznou intenzitou jednotlivé sociodemografické skupiny, ale
jako celek byla velmi silné oslovena celd Siroka verejnost Ceské republiky.

Pro planovani komunikacnich aktivit jsou podstatné i vysledky evaluace Vyhodnoceni
efektivity realizovanych komunikaénich nastrojd RO IROP I., ze které vyplyva zejména
dalsi rozvoj webu IROP, jakoZto hlavniho komunikacniho nastroje IROP, nebo priz-
pusobeni (zjednoduseni) jazyka pro cilové skupiny na véech komunikaénich kanalech.
K vyznamné zméné dochazi u tisténého Zpravodaje IROP, ktery bude nahrazen elek-
tronickymi tematickymi obcasniky, diky cemuz dojde k jejich lepSimu zacileni na
cilové skupiny.



Rok 2020 je Sestym rokem implementace programu.
Pro tento rok jsou stanovena 4 komunikacni témata, a to:

Uspésné projekty IROP v kontextu ESIF
IROP pomaha/zlepsuje Zivot v regionech
Financni nastroj IROP pro oblast zateplovani
IROP pro obdobi 2021-2027

Prvni a druhé komunikaéni téma IROP, Uspésné projekty IROP v kontextu ESIF a IROP
pomaha/zlepsuje Zivot v regionech, jsou primarné zaméreny na Sirokou verejnost.
RO IROP bude pokracovat s realizaci ovéFenych aktivit: fotografie ukonéenych projek-
td, kratké videoreportaze (videa) s prijemci, tiskové zpravy, brozury a Facebook. Ak-
tivity, které byly presunuty do roku 2020, jsou soutéze (znalostni kviz aj.) a outdoorova
kampan na regionalnich akcich, nebot cilem RO IROP je rovnés smérovat komunikaci
vice do regionUl. Celkové dochazi k presunu komunikaénich aktivit do oblasti socialnich
siti a primé komunikace, komunikacni aktivity jsou cileny ve velké mire na Sirokou
verejnost.

Tretim tématem komunikace IROP je spusténi Finan€niho nastroje IROP (FN IROP).
Tato komunikace bude cilena na potencialni zadatele s cilem aktivizace k podani zado-
sti o podporu z FN IROP. Jedna se o specifickou cilovou skupinu, kterou tvori majitelé
bytovych domd, sdruzZenivlastnikl jednotek nebo obce vlastnici bytovy fond. Této cilové
skupiné pak bude uzplUsobena komunikace spocivajici zejména v on-line a tiskové
kampani a direct marketingu. Soubézné s financnim nastrojem budou komunikovany
pripadné vyhlasené vyzvy, a to zejména na webu.

Poslednim tématem komunikace je propagace navazujiciho programového obdobi
IROP 2021-2027. Cilem je pribézné informovat potencialni zadatele o budoucich
moznostech podpory a pripravit tak dostatecnou absorpcni kapacitu. V této fazi se
jedna zejména o predstaveni IROP 2021-2027 prostrednictvim regionalnich seminara
v krajskych méstech - Roadshow IROP zastupcim mistnich samosprav a neziskovému
sektoru, kteri tvori nejvétsi skupinu prijemcd podpory z IROP. Ddlezité informace
budou uverejnovany na webu IROP.

Propagaci IROP realizuje i zprostredkujici subjekt IROP - Centrum, které ve svych
aktivitdch navazuje na predchozi roky a zaméruje se zejména na poskytovani infor-
maci zadatelum a pFijemcum prostfednictvim realizace seminafu a individualnich
konzultaci, vydavanim vlastniho periodika v tiSténé a elektronické podobé, dale vy-
davanim elektronického newsletteru a tiskovych zprav. Bude pokracovat spoluprace
s Narodnim pamatkovym ustavem u pamatek, jejichZ rekonstrukce bude podporena
z IROP, a tvorba videi o projektech v poradu Vyletak.



RO IROP a jeho zprostiedkujici subjekt Centrum realizuji komunikaéni aktivity, je-
jichZz obsah navzajem koordinuji, aby se neprekryval, a navzajem si poskytuji vystupy
aktivit k dal&i propagaci. Komunikacéni aktivity IROP lze mezi RO IROP a Centrem
vymezit cilovymi skupinami. RO IROP cili primarné na Sirokou vefejnost a 7adatele
s geografickym zamérenim na celou CR. Centrum se zaméfuje primarné na zadatele
a prijemce a komunikaci v regionech s ddrazem na poskytnuti kvalitniho informacniho
servisu. Aktivity jsou vzajemné konzultovany na pravidelnych setkanich Platformy pro
publicitu IROP. Diky vzajemné spolupracia sdileni vystupl lze vyuzit vzajemné synergie.

DalSimi aktéry v propagaci IROP jsou zprostredkujici subjekty integrovanych teri-
torialnich investic (ZS ITI) a mistni akéni skupiny (MAS). RO IROP priibézné moni-
toruje jejich komunikacni aktivity a hledd moznosti pro vzajemny synergicky efekt ze
spoluprace s témito subjekty.

2. Navrh komunikacnich aktivit vcetne
harmonogramu a indikativnich vydaiju,
cilovych skupin a vystupu aktivi

Spolec¢na tabulka pro RO IROP a Centrum je ve zvlastni priloze.

Celkové naklady na komunikaéni aktivity RO 50 182 000 K¢

Celkové naklady na komunikacni aktivity Centra 7 980 000 K¢

Celkové naklady na komunikacni aktivity IROP 58 162 000 K¢




3. Komunikachni cile a cilové skupiny

3.1. Komunikacni témata pro rok 2020

Propojeni komunikacnich témat stanovenych na rok 2020 s Komunikacnim planem
IROP a SKS je znazornéno v logickém ramci nize, ktery obsahuje rozpad na jednotlivé
aktivity a jejich nastroje. Jednotlivé aktivity jsou ocislovany a serazeny podle duilezi-
tosti. K jednotlivym aktivitdm je pak pod stejnym Cislem prifazen nastroj/nosic aktiv-
ity a také cilova skupina. Je nutné vsak podotknout, Ze komunikacni nastroj nesouci
specifické téma, zamérené na vymezenou cilovou skupinu, mdze zasdhnout i dalsi
cilové skupiny. Mezi obéma komunikacnimi tématy tak vznika synergicky efekt, kdy se
jednotlivé komunikacni aktivity navzajem podporuji.

3.2. Cilové skupiny
Vyse uvedena komunikacnitémata budou smérovana k nasledujicim cilovym skupinam:

@® potencialni Zadatele,

zadatelé,

prijemci,

média,
@ obcané CR 15+ (Siroka vefejnost).

Definice viz Spole¢na komunikaéni strategie ESIF v CR (kapitola 5.7, str. 29).

Ostatni cilové skupiny:
@® Evropska komise,
Monitorovaci vybor IROP,
regionalni a mistni organy statni spravy a samospravy (partneriv Gzemi),

hospodarsti a socialni partneri (partneri v zemi),

profesné zamérena Siroka verejnost (napr. pamatkari, urbanisté,
stavebni technici, odbornici ve $kolstvi, dopravé, zdravotnictvi apod.),

politicka reprezentace,

nositelé strategii ITI, IPRU a Mistni akéni skupiny.



SKS KoP IROP RKoP IROP 2020 AKTIVITY NASTROJE CiLOVA
KOMU!‘IIKACNI KOMUNIKACNI KOMUNIKACNI SKUPINA
CIL 1. PRIORITA 1 TEMATA1A?2 1. provoz webu 1. web IROP
2. Gcast na regionalnich akich 2. stanek IROP
,Kor;nvunlkace pro VybEJ‘_’OV,a”' ) lROP o 3. tisténé regionalni materialy 3. regionalni brozury Verejnost
uspésnou kohezni pozitivniho pomaha/zlepsuje o o } 15 +
politiku EU vnimani IROP Zivot v regionech 4. distribuce 4. propagacni predmeéty
Uspsing okt eyl eielely s el 5. FB, Youtube, Stream
spésné proje AT
obecna rovina IR%P y kgnttjextuy 5. provoz socialnich siti 6. soutdze
ESIF 6. soutéze
A\ J J
4 I\ 2\
SKs KoP IROP RKoP IROP 2020 AKTIVITY NASTROJE CiLOvVA
KOMUNIKACNI KOMUNIKACNI KOMUNIKACNI 1. on-line a ti&t&na kampar SKUPINA
CiL 1. PRIORITY 2a 3 TEMA3 ) 1. inzerce na specializovanych
Kvalitni a fungujfcf 2. informace na webu webech a tiskovinach
Komunikace pro informacni konzul- FN IROP 3. poskytovani 2. web IROP Potencionalni
Uspésnou kohezni tacni servis konzultacniho serivisu Zadatelé
litiku EU - 3. prima komunikace, e-mail s ad l'l
politiku s N 4. organizace seminard S zadatele,
Zajisténi co nejvyssi 4. regionalni seminare prijemci
_ . 5. provoz socialnich siti
programova absorpcni kvap’auty L 5. tistény/on-line material pro
rovina a dostatecneho 6. zajisteni. - potencionalni Zadatele
mnoztsvi zadosti podpurnych materiakl
A J J
4 N\ 2\
SKSs KoP IROP RKoP IROP 2020 AKTIVITY AKTIVITY CiLOVA
KOMUNIKACNI KOMUNIKACNI KOMUNIKACNI SKUPINA
CIL 1Il. PRIORITA 3 TEMA 4 1. Roadshow IROP 1. Regionalni seminare
2. Informace o na 2. Web IROP
,Korvnvunikace pro Zajl'éténvl' co nejvy.éél' IROP 4. poskytovani 3. Konzlutace, brozury Potvencionr:fllnl'
Uspésnou kohezni absorpcni kapacity 2021-2027 zadatelé

politiku EU

projektova
rovina

a dostatecného
mnoztsvi zadosti
pro obdobi
2021-2027

informacniho servisu




3.3. Rizika v souvislosti s plnénim komunikaénich plana

RIZIKO

negativni
medialni
prostredi

POPIS

verejné minéni je utvareno na zakladé
medialnich informaci, které s sebou vétsinou
nesou negativni sdéleni - viz nékteré projekty
z minulého programového obdobi

(napr. podezreni z korupce, predrazené verejné
zakazky, netransparentni proces hodnoceni)

OPATRENI

budovani pozitivnich vazeb s novinari,
produkce pravidelnych, kvalitnich
a pozitivné zamérenych tiskovych zprav

zvyseny pocet
aktérl

kromé RO a Centra je do implementace IROP
rovnéz zapojeno i 7 ZS 1Tl a 177 MAS

spravné nastaveni informacnich tokd
mezi jednotlivymi aktéry a funkéni
Platforma pro komunikaci IROP

komplikace pri
administraci vere-
jnych zakazek

nerealizace nebo pritahy VZ z riznych objek-
tivnich ddvodd (a s tim spojena nerealizace Ci
posun komunikacnich aktivit)

kvalitni priprava podkladd pro zadani
verejné zakazky, predmétu zakazky

a poskytovani maximalni soucinnosti
véem zainteresovanym stranam

Siroké
tematické
zameéreni

nizky pocet predloZzenych projektovych zadosti
Ci jejich nizka kvalita

funkcni konzultadni servis a aktivita
pracovnikd Centra v regionech pri
komunikaci s Zadateli a pFijemci

vysoké mnozstvi konzultaci

funkéni konzultacni servis, zverejnovani
Casto se opakujicich dotazd, rad a tipl
na webu a ve Zpravodaji IROP, pripravou
tematickych brozur aj.

4. Odpovednost za plnéni
komunikacnich aktivit

Za koordinaci publicity a komunikace IROP je odpovédny RO IROP. Odpovédnost za
piipravu a organizaci komunikacnich aktivit maji komunikaéni Grednici RO IROP, ktefi
spolupracuji s dalSimi oddélenimi pri realizaci jednotlivych aktivit, a dale pracovnici
Oddéleni kancelare generalniho reditele Centra.
Platforma pro komunikaci IROP (dale jen PS pro komunikaci IROP) je Fizena a vedena
RO IROP za Ucasti zastupcl Centra a pripadné zastupcl ZS ITI a MAS a dalsich hostd.

Ukoly Platformy pro komunikaci IROP

@® pripominkovani SKS, navrhy Uprav SKS;

@® pripominkovani navrhi RKoP RO IROP i Centra;

@ spoluprace pri pripravé a sledovani pribéhu jednotlivych komunikacénich
aktivit, jejich pribézna evaluace a navrhy na Upravu (véetné aktivit Central;

@® koordinace jednotlivych komunikacnich aktivit, sledovani jejich vystupl
a vyhodnocovani (véetné aktivit Central;

@® koordinace jednotlivych aktivit s NOK.




5.Evaluace a indikatory

Z hlediska vyty¢enych komunikacnich cild budou sledovany nize uvedené hlavni indikatory dle kddovani narodniho ciselniku.

- : : PLANOVANA ZDUVODNENI
KOD NCI HLAVNI INDIKATOR DEFINICE/ZDROJ DAT HODNOTA KVANTIFIKACE
RO IROP: konference (1),
Potet uskute&nanvch Pocet uskutecnénych skoleni, seminarl, workshopt, konferenci, soubor Roadshow (1], Soubor |
. . cneny PR akci, eventd, outdoor akci a ostatni podobné aktivity, jejichz soucasti putovni vystava (1), SPOLECNE:
82000 Skoleni, seminaru, . ., , . Lo s PR 25 .
workshoot. konferenc je rozeslani pozvanky alespon uzkemu okruhu ucastniku (prednasejici, seminare a workshopy (20),
P, lektori, panelisté, VIP hosté atd.) /evidence RO IROP soubor OOH akci [11] CENTRUM:
Soubor akci s NPU (1)
Ukazatel sleduje pocet nové vytvorenych komunikacnich nastrojd RO IROP: soubor videoreportaze
80103 Pocet vytvofenych napomahajicich zlepeni informovanosti, pozitivniho vnimani ¢i 5 (1), soubor stream (1), soubor
komunikacnich nastrojl transparentnosti cerpani pomoci z ESI fondd, napf. seznam prijemc(, soc. siti (1), CENTRUM: soubor
mapa projektd, webové stranky atd./evidence RO IROP on-line porad (2]
) o Pocet _\/}/t:/ovlfenych tlsltenych, elektr?nlcvkych, propagacmch a,tec’hmck)_/ch 50 IROP: soubor e
Pocet vytvorenych materialu ¢i podobnych dokumentu urcenych pro vsechny cilové skupiny. . .
80200 . . o L L o G AT s 5 16 predméty(1), CENTRUM:
informacnich materialu Indikator scita pocet unikatnich materialu, nikoli pocet kusu ani aktual-
o sl E e - Newsletter (3], eNewsletter (12)
izaci/verzi jiz existujicich materiali/evidence RO IROP
Ukazatel sleduje pocet uskutecnénych komunikacnich aktivit typu:
) B ’ TV nebovrolzhlasovy sppt, soutez?, sponzoring, prodluct pvlavcer,nent, 20 IROP: Soubor souté¥e (1),
Pocet usporadanych informacni panely a vystavy, PR cClanky, tiskove zpravy, tisténa nebo o .
: L o ! . ! o soubor medialni kampan (2)
80001 informacnich on-line inzerce apod. Jedna se o: 1. Ucelené kampaneé na urcité téma 14 Y
. . o . . L O R CENTRUM: PR ¢lanky (10)
a propagacnich aktivit skladajici se z vice typu komunikacnich aktivit, pricemz kazdy nastroj soubor medialni kampa (1)
(tj. druh/typ nastroje) ¢i aktivita bude pocitana zvlast 2. Samostatné ¢i P
jednorazové aktivity, které nejsou soucasti takovéto ucelené kampané
Nakup materialu a zboZi, které nespada do definice dld. hmotného RO IROP: Web IROP (1 182 000),
Nakup materialu, zbozi a dld. nehmotného majetku dle zakona ¢. 586/1992 Sb., o danich z prijmu Soubor tisténych materialt
82200 a sluzeb potrebnych ve znéni zdkonného opatreni senatu ¢. 344/2013 Sh., dale dle zakona 3770 000 (1 785 000), Soubor grafickych
k zajisténi implementace | o Ucetnictvi ¢. 563/1991 Sb., a predevsim dle jeho provadéci vyhlasky vystupt (330 000),
programu C. 410/2009 Sb., a nakup veskerych sluzeb (vcetné pravnich, odbornych Soubor fotografii (473 000,
a poradenskych) nezbytnych pro implementaci programu CENTRUM: Web Centrum (0)
RO IROP: Vyroéni konference
60001 Celkovy pocet ucastnik( Celkovy pocet Ucastnikl 1380 (1x80) Roadshow (13x100)
CENTRUM: 0




6. Rozpocet, harmonogram a popis komunikacnich aktivit IROP na rok 2020

1/2

ini CELKOVE
AKTIVITA STRUCNY POPIS GARANT SPOLUPRJAE‘:(%J'C' SUBS CiLOVA SKUPINA 0BDOBI REALIZACE VYDAJE V KE TYP ZAKAZKY VYSTUP INDIKATOR
V€. DPH 2020
Medialni kampan - aktivita obsahuje kreativni zajisténi kampané a porizeni medialniho prostoru CRR/MMR IROP MMR, Odbor VeFeinost soubor medialn
ve vybranych mediatypech (napf. TV, rozhlas, online, tisk apod.) Kampari Centra - bude se jednat IROP publicity EU MMR, ZS [obEanéJf}R 154) 1. - 4. Ctvrtleti 2020 2 688000 Minitendr DNS kampan (1) 80001
o PR kampan cilenou regionalné. Jedna se o propojeni IROP - projekty - pobocky (kontaktni ITI, MAS P
mista). Cilem je budovani povédomi o pobockach Centra, jako kontaktniho mista IROP, prostred-
nictvim prezentace zrealizovanych projektd, jiz s presahem pro dal$i programové obdobi a pFiprava Potencialni sadatelé
k vytvoreni konzultacniho servisu pro IROP 2021-2027. Kampaii IRQP - jedna se o prostredky CRR IROP MMR sadatelé, pifjemci, vefe- | 1.4 Evrtleti 2020 | 5000 000 nadlimitni soubor medidlni | g4
na doplikové aktivity napr. ke kampanim NOK nebo vlastni aktivity RO IROP. Prostredky budou jnost [ovbéané éRv15+] kampati (1)
vynaloZeny na vytvoreni kreativniho obsahu a nakup medialniho prostoru (online, socialni sité).
Medialni kampan - budovani absorpcni kapacity k Financnimu nastroji IROP, z financnich
prostiedkl uréenych na budovani absorpéni kapacity. Kampani bude rozloZena do celého roku. Potencialni zadatelé, o p soubor medialnf
V pripadé zpozdéni bude kampan pokracovat v roce 2021. Castka zahrnuje tvorbu kreativniho MR RS CREE R Zadatelé 1o = 4, GRTHGH A0 2280t PltitEiely O kampan (1) Sec
obsahu a ndkup medialniho prostoru, hlavné specializovany tisk a online.
Medialni kampari - On-line video - kratka re azni vi jici uspésné j i g f
- o portazni videa propagujici Uspésné projekty realizované z programu IROP, Vefejnost o . o soubor
kreatlv?a 2 medlalr)lv ktera maji formu tipd na vylet v on-line pofadu Vyletak; pokracujici aktivita z roku 2019 CRR IROPMMR (ob&ané CR 15+) 2. 4 Curtleti 2020 400000 objednavka on-line porad (1) 80103
prostor, videoreportaZe,
image’vide?, strga— Videoreportaze - porizeni kratkych videi o délce do 10 minut, rozhovor s prijemci dotace a uzivateli
movani akci, on-line vysledného projektu, zabéry projektu. Realizace aktivity byla zahajena v roce 2018, bude se jednat VeFeinost soubor
pofad, nestandard o jeji pokracovani s cilem vytvorit dostatecnou zasobu reportazi pro uverejnéni na socialnich sitich. MMR IROP CRR Jerein 1. - 4. Ctvrtleti 2020 1320000 Minitendr DNS . L. 80103
JE P P P ) (ob&ané CR 15+) videoreportaze (1)
Videa budou uverejnovana na socialnich sitich MMR IROP a CRR IROP, webu MMR IROP/ web CRR P
IROP a budou vyuzita k vizualnim prezentacim na akcich.
Videa o roli Centra - edukaéni videa pfiblizujici vhodnou formou Zadateldim a pfijemcim praci Cen- Potencialni zadatelé, o . . soubor on-line
tra (napf. privodce projektovym cyklem, radce Jak na dotace, privodce systémem MS2014+ atd.) CRR Zadatelé, prijemci 1= o clurtleti 2020 400000 objednavka porad (1) eu103
Stream - kratka videa s nejriznéjsim obsahem (videonavod, prezentace RO IROP, z nejriiznéjsich
akci - konference, dny otevienych dvefi, od pFijemct - napF. slavnostni otevieni pamatky, jejiz Verejnost o 7 -
oprava byla financovana z IROP apod.) Videa se budou podle typu zaméreni uverejiiovat na webech MR CRE (ob¢ané CR 15+) Hl =46, G A0 1 1D mEmelF (NS soulir sz ) B
IROP a spratelenych instituci (napi. NS MAS, SFRB), FB strance a YT kanalu IROP.
Nestandard - pouze v piipads Gspor MMR IROP lobé/aer:?g‘;f; 54) 1.- 4. &vrtleti 2020 | 1320000 0 0 80103
Pokracujici aktivita (ndvaznost na aktivitu z predchoziho projektu *5420, kdy byl web vytvoren), 0dbor publicit
jez zahrnuje provoz webovych stranek vcetné optimalizace redakcniho prostredi, rozsireni EU IF\]/IMR Y Potencialni zadatelé, za-
funkcionalit, zlepSeni uzivatelského rozhrani apod. Celkové naklady zahrnuiji licenci CMS, MMR IROP 0dbor komunikace datelé, prijemci, vefejnost 1. - 4. Ctvrtleti 2020 1182 000 Smlouva 1 web IROP 82200
W . programatorské a redakéni prace, servisni sluzby, helpdesk apod. Naklady na programatorské (obéané CR 15+), média
lebové stranky IROP - " PRI . . ’ MMR CRR
e A o a redakéni prace, servisni sluzby a helpdesk se odviji od poctu odpracovanych hodin.
dalsi rozvoj webd
Web CRR - navazujici aktivita (v Fijnu 2019 spustén novy web), jez zahrnuje provoz webovych CRR MMR IROP dz:;etgc‘?Eh;;i?a\fséii;;t 1~ 4. &vrtleti 2020 0 0 0 82200
stranek, optimalizaci obsahové stranky webu a jeho provazanost na web IROP MMR) lobéavn;?é éR 15;] mEJ'}dia o
) A i e . CRR/MMR Odbor e . 7 4 CRR/12 MMR
Tiskové zpravy - osvédceny nastroj Sifeni informaci o IROP IROP Komunikace MMR Média 1. - 4. Ctvrtleti 2020 0 0 IROP 0
Elektronicky obcasnik IROP - nahrazuje tistény Zpravodaj IROP; obcasnik bude mensiho
MEEEEL, e o7 enn-{ne Hivein, (i dtehsy 2eniie! o petlla el St el et MMR IROP Vefejnost (obtané GR 15+) | 1. - 4. Etvrtleti 2020 0 0 6 vydani 0
Vzhledem k omezenym tématim bude lépe cilit na cilové skupiny. Naklady na vyrobu
spocivaji v grafickém zpracovani, tj. podporné sluzby propagace - grafické sluzby.
Marketi - Potencialni Zadatelé,
SIESLRUREE S PR &lanky CRR 7adatelé, pFijemci, vere- 1. - 4. &rtleti 2020 1500 000 Zakazka 10
jnost (ob&ané CR 15+)
E-newsletter Centra - urcen pro Zadatele a prijemce dotace, kterym rychle a efektivné CRR Zadatelé, potenciani 1.~ 4 &vrtleti 2020 40000 Smlouva 12
zpristupnuje nejnovéjsi informace tykajici se programu IROP Zadatelé, prijemci o
Casopis "Véera, dnes a zitra" - vlastni tidténé periodikum; ob¢asnik Centra piedstavuje zavedeny 5 adatelé. potenciani
komunikaéni kanal, ktery je flexibilné vyuzivany pro riizna sdéleni spojena s adminitraci programu CRR iadatetép Fiamci 1. - 4. Ctvrtleti 2020 140 000 Smlouva 3
IROP, prezentaci Uspé&Snych projektd, uvefejiiovani rad Jak na to, sdileni tvz. osvédZené praxe atd. Py




6. Rozpocet, harmonogram a popis komunikacnich aktivit IROP na rok 2020

AKTIVITA

STRUCNY POPIS

GARANT

SPOLUPRACUJICI SUB-
JEKT

CiLOVA SKUPINA

0BDOBi REALIZACE

CELKOVE
VYDAJE V KE€
V€. DPH 2020

TYP ZAKAZKY

VYSTUP

2/2

INDIKATOR

S i3 2 . . . Ly PR . , - ., Potencialni Zadatelé, soubor
Propagacni pred[rl?ty Sl(?uzll @ko dﬂarek pro vyherce sgutezw a kg zvySovani povédomi o IROP a budovani pozitivniho CRR/MMR $adatelé, pijemci, veFe- _ 4 &vrtleti 2020 2000 000 Minitendr DNS propagaénich 80200
a ceny do soutézi vnimani znacky IROP a evropskach dotaci jako celku. IROP X . i o
jnost (ob¢ané CR 15+) predmétd (1)
Seminare a workshopy - centrélni a regionalni seminare pro Zadatele, potencialni prijemce CRR/MMR Odbor publicity EU Potencialni Zadatelé, o . T o
a pijemce k vyhlageny vjzvam IROP, tematické workshopy dle poteby IROP MMR Fadatels, prijemci % G20 A ) il A E200
Vyroéni konference - akce slouzi k predstaveni IROP a jeho vysledkd a jako platforma k pro sdileni Potencialni adatelé
zkuSenosti v oblasti realizace projektd - kazdoroéné tematicky zaméreno na jednu vybranou oblast MMR IROP CRR . PR - 3. - 4. Ctvrtleti 2020 264000 Minitendr DNS 1 konference 82000
IROP Zadatelé, prijemci
Roadshow - regionalni seminafe zacilené na predstaveni nového programového obdobi 2021-2027 | MMR IROP CRR Potencialni zadatels, 4 Evrtleti 2020 | 3900000 | Minitendr DNS soubor 82000
Zadatelé, prijemci Roadshow (1)
Spoluprace s NPU - cilem projektu je propagace IROP a Centra v objektech a na akcich )
Narodniho pamatkového Ustavu (hrady, zamky, klastery). Pro vlastni propagaci pouziva NPU
projekt ,KIic k pamatkam”, ktery v minulém obdob podporovalo MMR I0P). Na tuto spolupraci CRR MMR IROP Vefejnost (ob&ané CR 15+) | 2. 4. &tvrtleti 2020 500 000 Smlouva soubor akei (1) 82000
chce Centrum navazat a vyuzit tak funkéni a pozitivné vnimané komunikacni kanaly NPU
smérem k nejSirsi verejnosti (mobilni aplikace, webovy portal, tisténé infomaterialy).
Akce Spolupraci odpadnou naklady na vybudovani vlastnich informaénich tokd.
o . . . . . Y- v o S soubor putovni
Putovni vystava - Ma vlast cestami promén - pribéhy domova MMR IROP MAS Vefejnost (ob&ané CR 15+) - 4. Ctvrtleti 2020 500 000 bude upresnéno e (i 82000
PN &R 2 o 2 7 2 a6z Odbor komunikace . o "
Snidané s novinari - priprava podkladl pro setkani pani ministryné s novinari MMR IROP MMR Média - 4. Ctvrtleti 2020 0 0 0 0
St = kA e ey . - . MMR IROP CRR VeFejnost (ob&ané CR 15+) — 4. &turtleti 2020 | 3318000 Minitendr DNS | soubor soutéze (1) | 80001
(FB, web, soucast kampang, v ramci spoluprace s NPU a dalsi ad hoc)
Regionalni akce (stanky) - prezentace IROP v regionech; alespoi 1 akce na kraj (znalostni kviz
o daném regionu/soutéz/fotokoutek s motivem vesnice Josefa Lady atd.); ceny - regionalni kuli- CRR/MMR MMR IROP, Odbor L i . . . Soubor
nar'ské speciality/vyrobky spojené s regionem (od mistnich vyrobct). Produkéni zajisténi vE. vyroby IROP publicity EU MMR Vet fef e E1R e =4 G A0 gliezil atErelr DR OO0H akei (1) Al
2 stankd, obsazeni stanku, transport, ceny bude zajisténo eventovou firmou. Dalsi outdoor akce.
B 1500 za CRR/ 240
L ) Aktivita ma za cil maximalni informovanost cilovych skupin o jednotlivych vyzvach IROP; je real- CRR/MMR Zadatelé, potenciani o 7 zodpovézenych
INErP i S izovana prostrednictvim osobnich konzultaci, via e-mail, formular na webu CRR a systém MS2014+ IROP 2SI DA zadatelé, prijemci 4, G e 20 v C e-maild MMR v
IROP
TiskaFské sluzby - zajiéténi tisku dle aktualnich potfeb RO IROP a CRR, napf: prezentace ispééné P i4lni 3 6.3
realizovanych projektd, zhodnoceni IROP formou brozur, letaky na aktualni témata (napf. zateplo- SEmETEL i e, - soubor tisténych
L PR . o B ) . i MMR IROP CRR datelé, prijemci, verejnost — 4. Ctvrtleti 2020 1785000 Minitendr DNS Ao 82200
vani, .desatera”, ¢asta pochybeni ve VZ apod.), plakaty k venkovnim akcim, pozvanky, samolepky, S materiald (1)
S o . P . - (ob¢ané CR 15+)
tisténé materialy k soutézim, papirové slozky/desky, obalovy material atd.
Grafické sluzby - grafické zpracovani materiald dle potfeb IROP; riizné formaty, napf: plakaty,
letaky, infografiky, brozury (k vyzvam, tematické brozury pro zadatele, prijemce, prezentace e Ao
Podptirné sluzb kon&enych projektd, pozvanky na ad hoc udalosti téZe, navrhy grafické inzerce pro kampané IPeEmEIEL T FEekel, - bor grafickych
odpurne stuzby ukoncenych projekid, pozvanky na ad hoc uda‘osti, souteze, navrhy graticke inzerce pro kampane MMR IROP CRR datelé, prijemci, verejnost — 4. &trtleti 2020 330 000 Smlouva VZMR | °OUPOr gratickyc 82200
propagace v tiSténych médiich a na internetu, bannery a pripadné dalsi dle potreb IROP). Cilem je zajisténi (obZané CR 15+) vystupd (1)
jednotné linie grafické prezentace IROP, kontinuita pfi tvorbé propaganich materialti IROP
a zefektivnéni a plynulost dodavek grafickych praci dle aktualnich potreb IROP.
Fotografické sluzby - predpoklada se nafoceni 100 ukoncenych projektd i akci souvisejicich e 2o
se slavnostnim ukonéenim projektd. Fotograficky material bude vyuZit do daldich propagacnich (ReEmEtEL i Akl - soubor
e b projektul. Fotograticky o pude vyuzit 4o propag MMR IROP CRR datelé, prijemci, vefejnost — 4. &tvrtleti 2020 473 000 Smlouva VZMR ! 82200
materialt IROP (brozury, letdky, webové stranky propagujici Uspésné projekty, FB, Newsletter). X fotografii (1)
S A . o e (ob&ané CR 15+)
Vybér projektl k nafoceni bude realizovan ve spolupraci s Centrem.
Socialni sité Provoz socialnich siti Facebook, YouTube MMR IROP CRR vefejnost (obcané CR 15+) ~4 Grtleti 2020 | 1470000 | Minitendr DNS Soci;gg‘gﬁ 0 80103
Ad hoc komunikacni
el IFOIP, s MMR IROP 550 000 0 0 0
nedaly béhem pripravy
RKoP 2020 predvidat.




